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01. Kapitel

1.0 Briefing HRW • Energy Campus • Bottrop

Aufgabe verstehen
Zu Beginn des Projektes haben wir uns mit dem Thema 
und der HRW an sich vertraut gemacht und versucht deren 
Komplexität aufzuschlüsseln und zu verstehen. Dazu haben wir 
verschiedene Mindmaps angefertigt und analysiert aufgrund 
welcher Probleme die HRW nur so eine geringe Anzahl an 
Studierenden hat.

Ideen sammeln
Mit unseren neuen Erkenntnissen haben wir angefangen, 
erste Ideen zu sammeln und zu bespielende Medien definiert. 
Außerdem haben wir uns die potenzielle Zielgruppe genauer 
angesehen und die Werte der HRW herausgearbeitet.
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01. Kapitel

1.0 Briefing

Zieldefinition
Nach ersten Überlegungen schrieben wir unsere genauen Ziele 
auf, um dies beim Bearbeiten der Aufgabe stets vor Augen zu 
haben:

•	 Mehr Studenten erreichen
•	 Studenten emotional ansprechen
•	 Ziel des Studiums zeigen (späteren Beruf, Umweltschutz 

etc.)
•	 Spaß am Studium zeigen
•	 Nur relevante Infos zeigen
•	 Informationen anschaulich darstellen
•	 Struktur der HRW klar aufzeichnen

HRW • Energy Campus • Bottrop
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Rebriefing

• Auftraggeber/Kunde: Hochschule Rhein West (kurz HRW)
◦ staatlich
◦ Vielzahl an Studiengängen

• Standort Bottrop
◦ modernes Gebäude mit Hörsälen, Laboren, etc.
◦ liegt an viel befahrener Straße – gut zu erreichen
◦ Tankstelle und Burgerking naheliegend
◦ 3D Rundgang vorhanden (https://my.matterport.com/show/?m=ggktwSq4Jyt)
◦ Gebäude darf nicht beschriftet werden
◦ Stadt nicht attraktiv für Studenten

◦ weiterer Standort der HRW in Mülheim
• Energie- und Umwelttechnik (Bachelor)

◦ 3 Weitere Studiengänge am Standort

▪ Energieinformatik (Bachelor)
▪ Wirtschaftsingenieurwesen Energiesysteme (Bachelor)
▪ Wirtschaftsingenieurwesen Energiesysteme (Master)

• Problem: zu wenig Studenten
◦ vier neue Studis zum letzten Semesterstart
◦ geringe Nachfrage trotz Bewegungen wie Fridays for Future

• Zielgruppe: 16 – 25 Jährige mit Interesse an Umweltschutz
◦ zu erreichende Zielgruppen:

▪ Abiturient*innen
• suchen ihren Studiengang JETZT aus

▪ Aktuelle Studis
• sind im Studiengang, attraktiver machen, so kommunizieren sie mehr 

nach draußen
▪ SoMe Publikum

• SoMe Kampagne spricht Studis/Schüler:innen außerhalb der Bubble 
an

• Webseite: vorhanden (https://www.hochschule-ruhr-west.de/)
◦ Eine Webseite für alle Standorte und Studiengänge
◦ Probleme der Websie (u.a.)

▪ Unübersichtlich
▪ Teilweise wenige Infos
▪ zu Verschachtelt
▪ Mehrere Menüs
▪ Viel Text
▪ nur vereinzelt (nichtssagende Stock-) Bilder

• Instagram/SoMe: vorhanden (https://www.instagram.com/hochschuleruhrwest/?
hl=de)

• Ziel: mehr Studenten sollen zukünftig wieder den Studiengang antreten
◦ Bewerbung des Campus-Infotages
◦ Imagekampagne für den Standort Bottrop
◦ Wandel durch Transformation und Innovation

• Hier wird bereits geworben:
◦ Presse
◦ Schülerwerbung mit Tagen an der HS
◦ StudyGreenEnergy (https://www.studygreenenergy.eu/)

▪ Echo war ernüchternd, vermutet wird fehlendes Erreichen der Zielgruppe im 
Vorfeld, obwohl Twitter, Instagramm etc. bespielt.

Rebriefing
Aus diesen eher grob formulierten Zielen fertigten wir anschlie-
ßend ein genaues Rebriefing an, dass alle Teilaufgaben des 
Projektes umfasst. Dieses Rebriefing verpackten wir anschlie-
ßend in einer Präsentation, um es anschaulicher präsentieren 
zu können.

01. Kapitel

1.0 Briefing HRW • Energy Campus • Bottrop
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(RE ) BRIE FING
Hochschule Rhein West

Innovation und Transformation | Frank Engel | Robin Lieb, Max Waidhas, Regina Schulz
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1.0 Briefing HRW • Energy Campus • Bottrop
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Innovation und Transformation | Frank Engel | Robin Lieb, Max Waidhas, Regina Schulz

Auftraggeber/Kunde: Hochschule Rhein West (kurz HRW)

· staatlich
· Vielzahl an Studiengängen

Standort Bottrop:

· modernes Gebäude mit Hörsälen, Laboren, etc.
· liegt an viel befahrener Straße – gut zu erreichen
· Tankstelle und Burgerking naheliegend
·  3D Rundgang vorhanden  

(https://my.matterport.com/show/?m=ggktwSq4Jyt)
· Gebäude darf nicht beschriftet werden
· Stadt nicht attraktiv für Studenten 
· weiterer Standort der HRW in Mülheim
 

(RE)BRIEFING

01. Kapitel
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Innovation und Transformation | Frank Engel | Robin Lieb, Max Waidhas, Regina Schulz(RE)BRIEFING

Energie- und Umwelttechnik (Bachelor)

· 3 Weitere Studiengänge am Standort
    -  Energieinformatik (Bachelor) 

-  Wirtschaftsingenieurwesen Energiesysteme (Bachelor) 
-  Wirtschaftsingenieurwesen Energiesysteme (Master)

Problem: zu wenig Studenten

· vier neue Studis zum letzten Semesterstart
· geringe Nachfrage trotz Bewegungen wie Fridays for Future 

01. Kapitel

1.0 Briefing HRW • Energy Campus • Bottrop
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Innovation und Transformation | Frank Engel | Robin Lieb, Max Waidhas, Regina Schulz

Zielgruppe: 16 – 25 Jährige mit Interesse an Umweltschutz

· zu erreichende Zielgruppen:
  -  Abiturient*innen - suchen ihren Studiengang JETZT aus 
  -   Aktuelle Studis - sind im Studiengang, attraktiver machen,  

so kommunizieren sie mehr nach draußen
  -   SoMe Publikum - SoMe Kampagne spricht Studis/Schüler:innen  

außerhalb der Bubble an

 

(RE)BRIEFING
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1.0 Briefing HRW • Energy Campus • Bottrop
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(RE)B RIEFING

Webseite: vorhanden  (https://www.hochschule-ruhr-west.de/)

· Eine Webseite für alle Standorte und Studiengänge
· Probleme der Websie (u.a.)
  -  Unübersichtlich
   -  Teilweise wenige Infos
-  zu Verschachtelt
-  Mehrere Menüs
-  Viel Text
-  nur vereinzelt (nichtssagende Stock-) Bilder

Innovation und Transformation | Frank Engel | Robin Lieb, Max Waidhas, Regina Schulz

01. Kapitel

1.0 Briefing HRW • Energy Campus • Bottrop
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Innovation und Transformation | Frank Engel | Robin Lieb, Max Waidhas, Regina Schulz

Instagram/SoMe: vorhanden (https://www.instagram.com/hochschuleruhrwest/?hl=de)

Ziel: mehr Studenten sollen zukünftig wieder den Studiengang antreten

· Bewerbung des Campus-Infotages
· Imagekampagne für den Standort Bottrop
· Wandel durch Transformation und Innovation

Hier wird bereits geworben:

· Presse
· Schülerwerbung mit Tagen an der HS 
· StudyGreenEnergy (https://www.studygreenenergy.eu/)
  -   Echo war ernüchternd, vermutet wird fehlendes Erreichen der Zielgruppe 

 imVorfeld, obwohl Twitter, Instagramm etc. bespielt.
 

(RE)BRIEFING

01. Kapitel

1.0 Briefing HRW • Energy Campus • Bottrop
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Analyse der vorhandenen Webseiten und Inhalte
Im zweiten Schritt haben wir uns die verschiedenen Webseiten 
der HRW angesehen. Dabei fiel uns vor allem auf, dass es sehr 
viel guten Inhalt gibt, der aber leider schwer zu erreichen und 
nicht sonderlich anschaulich gestaltet ist. Außerdem fiel uns 
auch die schwieriege Navigation durch mehrere Menüs auf 
der Hauptwebseite der HRW auf, die es schwierig gestaltet, 
sein gewünschtes Ziel zu finden. Weitergehend bemerkten wir, 
dass es für den Nutzer außerdem einfacher wäre, wenn es nur 
eine einziege Webseite geben würde, auf dem alle wichtigen 
Informationen zu finden sind.
Daher entschieden wir uns zunächst alle wichtigen 
Informationen herauszuarbeiten und tabellarisch festzuhalten.

02. Kapitel

2.0 Analyse HRW • Energy Campus • Bottrop
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2.0 Analyse HRW • Energy Campus • Bottrop



20

02. Kapitel

2.0 Analyse HRW • Energy Campus • Bottrop



21

02. Kapitel
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02. Kapitel

2.0 Analyse HRW • Energy Campus • Bottrop

Erkenntnisse
Die HRW hat eine Menge an unterschiedlichen Webpräsenzen 
mit unterschiedlichen Zielen. Viele dieser Webseiten bieten 
dabei sehr gute und nützliche Informationen, die aber leider 
durch teils komplexe Navigationssystem schwer zu finden 
sind.

Wir haben es uns daher zur Aufgabe gemacht, eine neue 
Webseite für den Standort Bottrop zu entwickeln, die all 
die nützlichen Informationen anschaulich darstellt und die 
zahlreichen weiteren Webseiten ablöst.
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3.0 Konzept

Aufbereitung der Daten
Nachdem wir sämtliche Inhalte der HRW Webseite 
analysiert hatten, begannen wir die relevanten Informationen 
aufzubereiten und zu strukturieren.
Dazu ordneten wir den einzelnen Projekten der HRW passende 
Bilder zu und versuchten diese thematisch zu sortieren.

HRW • Energy Campus • Bottrop
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HRW Universe
Dabei fiel uns auf, dass sich die Projekte der HRW Bottrop in 
drei Teilbereiche aufteilen – Eigenheim, Industrie und HRW 
Campus. Aus diesem Aufbau schafften wir das HRW Universe, 
bei dem der HRW „Planet“ in der Mitte steht und die weiteren 
Planeten Eigenheim und Industrie darum kreisen. Da sich 
dieses Galaxie-Konzept außerdem sehr gut dazu eignete, den 
generellen, komplexen Aufbau der HRW zu erklären, verfolgten 
wir dieses Konzept weiter und arbeiteten es aus.

03. Kapitel
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Gestaltung des HRW Universe
Nachdem unser Konzept feststand, überlegten wir uns, wie 
man dies optisch ansprechend und erlebbar machen konnte. 
Dabei entschieden wir uns letztendlich für eine illustrierte 
Galaxie, die man später auf der Webseite erkunden können 
sollte.

03. Kapitel

3.0 Konzept HRW • Energy Campus • Bottrop
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03. Kapitel

3.0 Konzept

Langlebigkeit
Unser ausgearbeitetes Konzept wird dem HRW Energy Campus 
Bottrop und insbesondere dem Studiengang Energie- und 
Umwelttechnik nachhaltig zu mehr Studierenden verhelfen, da 
es sich bei unserer Arbeit nicht um ein einzelnes Produkt oder 
eine zeitlich begrenzte Kampagne, sondern um ein zeitlich 
unbegrenztes, vielseitig nutzbares Konzept handelt.

So kann das von uns geschaffene HRW Universe beliebig 
erweitert und mit zukünftigen Projekten und Informationen 
fortgeführt werden. Außerdem lassen sich alle Elemente wie 
die einzelnen Planeten, Icons usw. multimedial nutzen, sodass 
ein einheitliches Erscheinungsbild auf Webseite, Plakaten, 
Flyern, Social Media usw. gewährleistet ist.

Unser Konzept spiegelt dabei die Moderne und Relevanz 
des Energy Campus Bottrop wieder und kann somit nicht 
nur mit Inhalten, sondern auch mit einem ansprechenden 
Gesamtauftritt bei potenziellen neuen Studierenden punkten.

HRW • Energy Campus • Bottrop
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04. Kapitel

4.0 Logo

Wort- Bildmarke
Als weiteren Schritt bei der Gestaltung entschieden wir uns dazu, ein Logo zu entwickeln, 
dass den HRW Standort Bottrop bestmöglich repräsentiert und dessen Eigenschaften 
vermittelt. Dementsprechend sammelten wir Logoideen und erschufen erste Entwürfe 
rund um das Thema nachhaltige Energie.

HRW • Energy Campus • Bottrop
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4.0 Logo HRW • Energy Campus • Bottrop
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Logo der Dachmarke
Schnell merkten wir beim Erstellen des Logos jedoch, dass 
unbedingt die Zugehörigkeit zur Dachmarke HRW, also dem 
Hauptstandort in Mühlheim, erkenntlich sein muss. Also 
sahen wir uns die bereits existierenden Logovarianten an, 
analysierten diese und entschieden uns, diese als Grundlage 
für ein neues Logo zu nehmen.

+ modern
+ simpel
+ bekannt

- wirkt veraltet durch Schatten

04. Kapitel

4.0 Logo HRW • Energy Campus • Bottrop
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Logoerweiterung
Vereinzelnd wurden dem Logo kleine ausgefüllte Kreise 
hinzugefügt, die für einen Teilbereich der HRW stehen. Diesen 
Ansatz wollte wir für unser neues Logo übernehmen und in die 
Logovariante ohne Schatten integrieren.

04. Kapitel

4.0 Logo HRW • Energy Campus • Bottrop
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Grundbaustein
Unsere erste Idee war es, die Grundform, also den Kreis, als 
festes Grundelement des Logos zu verwenden.

04. Kapitel

4.0 Logo HRW • Energy Campus • Bottrop
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Standorte
Innerhalb des Kreises sollte der Buchstabe des jeweiligen 
Standorts gezeigt werden. Bei der Schrift entschieden wir 
uns für eine serifenlose, lineare Schrift, da dies besser zur 
modernen HRW Bottrop passt.

04. Kapitel

4.0 Logo HRW • Energy Campus • Bottrop
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Fachbereich
Die Farbe des Kreises sollte dabei den jeweiligen Fachbereich 
darstellen. Die Farben der Fachbereiche waren bereits im 
Corporate Design der HRW definiert.

04. Kapitel

4.0 Logo HRW • Energy Campus • Bottrop
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Bei diesem Ansatz des Logos ging aber leider der 
offensichtliche Zusammenhang mit der HRW verloren, sodass 
wir noch mal einen Schritt zurückgingen.

04. Kapitel

4.0 Logo HRW • Energy Campus • Bottrop
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Also versuchten wir die generierten Kreise mit dem bereits 
existierenden HRW-Kreis zu kombinieren und versuchten 
verschiedene Zusammenstellungen.

04. Kapitel

4.0 Logo HRW • Energy Campus • Bottrop
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Wir suchten nach einer Möglichkeit, wie man sowohl den 
Standort als auch den Fachbereich kenntlich machen kann.

04. Kapitel

4.0 Logo HRW • Energy Campus • Bottrop



50

Den festen Bestandteil der Logotype ließen wir so, wie er 
bereits verwendet wird. Beim neu ergänzten Schriftzug 
wählten wir allerdings den von uns ausgesuchten serifenlosen 
Schriftzug.

04. Kapitel

4.0 Logo HRW • Energy Campus • Bottrop
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Außerdem erarbeiteten wir einige Entwürfe, die zu unserem 
HRW Universe Konzept passen, die jedoch nicht zu 100% mit 
dem bereits existierenden HRW Logo kompatibel sind, sodass 
wir diese Idee wieder verwarfen.

04. Kapitel
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Finales Logo
Final entschieden wir uns für den hier zusehenden Entwurf, 
der sehr nah am existierenden Logo ist, jedoch die einzelnen 
Standorte und Studiengänge repräsentieren kann.

04. Kapitel
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Wireframe
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UI/UX Design

05. Webseite
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5.0 Webseite

Webseitenentwicklung
Um die zahlreichen nützlichen Informationen anschaulich 
darstellen zu können, entwickelten wir zuerst frei von jeglicher 
Gestaltung Wireframes und ordneten die einzelnen Elemente 
an.
Anschließend entwickelten wir einige Landingpage Designs, 
die uns allerdings alle nicht zusagten, sodass wir zunächst ein 
Moodboard mit für unser Vorhaben passenden Seiten erstellt 
haben.

HRW • Energy Campus • Bottrop
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Erster Entwurf
Im nächsten Schritt fusionierten wir unsere Wireframes mit 
dem Moodboard und erhielten einen ersten Entwurf der neuen, 
besser strukturierten Webseite.

05. Kapitel
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Darkmode
Aufgrund der Energieersparnis durch den Einsatz von OLED 
Displays entschieden wir uns dazu, die Seite im Darkmode 
darzustellen und passten die einzelnen Elemente an das neue 
Erscheinungsbild an.

05. Kapitel
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Überarbeitung
Im nächsten Schritt verfeinerten wir die Webseite mit 
ausklappbaren Menüs, Hover-Effekten und kreierten die 
Unterseite, welche die einzelnen Projekte der HRW in Form der 
Galaxie darstellt.

05. Kapitel
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6.0 Key Visual

Illustrationen
Die Illustrationen der einzelnen Projekte sind gleichzeitig auch 
die Key Visuals und können daher auch je nach Bedarf für Flyer, 
Poster oder Social Media verwendet werden.

HRW • Energy Campus • Bottrop
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7.0 Zusammenfassung

Movie Park
Eine mögliche Werbeaktion wäre es, im Moviepark Bottrop 
Monitore vor den einzelnen Attraktionen aufzuhängen, welche 
die Wartezeiten vor der jeweiligen Bahn anzeigen und in einer 
Ecke immer das Logo der HRW Bottop zeigen, welches sich 
einmal in der Minute groß aufzieht.

HRW • Energy Campus • Bottrop
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Screendesign
Als ersten Ansatz entwickelten wir dazu Screens im blau der 
HRW mit allen nötigen Informationen.
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Überarbeitung
Wir entschieden und aber dazu, die Screens etwas spannender 
zu Gestallten, indem wir diese mit dem Energy Campus Grün 
und unseren Key Visuals bestücken.

07. Kapitel
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Laser
Eine weitere mögliche Marketingidee wäre es, die leeren 
Wände des HRW Bottrop Gebäudes mit einem Laser zu 
bespielen, um so auf die Hochschule aufmerksam zu machen, 
ohne dauerhafte Änderungen an dem Gebäude vornehmen 
zu müssen. Außerdem ließe sich mit dem Laser nicht nur das 
neue Logo an die Wand werfen, sondern beispielsweise auch 
Informationen zu Events oder der gleichen.
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